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ÉVOLUTION DU MARCHÉ MONDIAL - ALIMENTS

(1) Évaluation Agence bio française

Année Valeur
(milliards $ /US)

Croissance 
annuelle

2003 25,5 20 %

2004 28,7 16 %

2005 33,2 18 %

2006 40,2 21 %

2007 46,1 18 %

2008 50,9 16 %

2009 54,9 5 %

2010 60,9 8 %

2011 (1) 66,0 8 %

1. Perspectives de développement

18%
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Année Valeur
(milliards $ /US)

Croissance 
annuelle

2003 10,4 20 %

2004 12,0 16 %

2005 14,2 18 %

2006 17,2 21 %

2007 20,4 18 %

2008 23,6 16 %

2009 24,8 5 %

2010 26,7 8 %

2011 29,2 9 %

Marché américain – Aliments biologiques

L’agriculture biologique dans le monde, Organic world.net, 2012 
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Année Valeur
Milliards $/Can

Croissance 
annuelle

2006 1,2 20 %

2008 2,0 20 %

2010 2,8 14 %

2012 3,7 12 %

ÉVOLUTION DU MARCHÉ CANADIEN - TOTAL

COTA et AC Nielsen, 2013

1. Perspectives de développement

16%



7

Source : Exercice de consultation tenu auprès de 42 entreprises du secteur 
biologique québécois en 2013.

Marché des États-Unis Augmentation

Croissance annuelle 8 %

Augmentation sur 5 ans de 29,2 à 42,5 milliards $

Augmentation sur 5 ans 13,3 milliards $

Marché canadien Augmentation

Croissance annuelle 7 %

Augmentation sur 5 ans de 3 à 4,3 milliards $ 

Augmentation sur 5 ans 1,3 milliard $ 

Évolution des marchés – Horizon de 5 ans

1. Perspectives de développement
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PROVENANCE DES ALIMENTS BIOLOGIQUES CONSOMMÉS AU CANADA
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Volume vendu de produits biologiques au Canada 
par pays d’origine

Volume (%)

Source: Canada’s Organic Market, National Highlights, COTA, 2013

1. Perspectives de développement
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Positionnement du Québec

Groupes d’aliments États-Unis 
(1)

Québec

Produits céréaliers 4 % 4 %

Produits laitiers 5,8 % 1,2 %

Fruits et légumes 11,8 % 1,2 %

Viandes Moins de 1 % 2 %

Taux de pénétration du marché

(1) OTA,  2011, Industry survey
(2) CARTV, SPLBQ, 2012

1. Perspectives de développement
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Positionnement du Québec

 Le nombre de produits biologiques a connu également une 
hausse remarquable de 2010 à 2014, passant de 4 000 à 
près de 6 200 produits. 

 Le Québec est le leader en transformation de produits bio 
au Canada, ce qui lui confère un avantage stratégique 
important notamment sur le marché canadien.

1. Perspectives de développement
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Positionnement du Québec

Source: Sondage sur la consommation québécoise de produits biologiques, 2013

2. Consommateurs québécois
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Positionnement du Québec

Consommation d’aliments biologiques

Source: Sondage sur la consommation québécoise de produits biologiques, 2013

(1) Prend en compte les consommateurs  qui achètent des produits bio au Québec (56%)

2. Consommateurs québécois

Fréquence d’achat (1) %

Chaque semaine 38 %

Chaque jour 18 %
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Source: Sondage sur la consommation québécoise de produits biologiques, 2013
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2. Consommateurs québécois
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Caractéristiques du consommateur québécois

Source: Sondage s COTA et AC Nielsen, Filière bio, 2013

2. Consommateurs québécois



Acheteurs réguliers : 27%

Marché de niche

Rachelle-Béry / Tau / Avril / Moisson

-de plus en plus de magasins

-de plus en plus grands
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2. Consommateurs québécois



Acheteurs occasionnels 73%

Marché de masse

IGA extra / Métro Plus / 

Provigo le Marché

(de plus en plus d’espace)
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2. Consommateurs québécois



Une rencontre en quatre temps

1. Perspectives de développement

2. Consommateurs québécois

3. Filière biologique du Québec
4. Période de questions.
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Mandats
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À la suite de l’exercice de planification, la Filière biologique du Québec 
a reçu les trois mandats suivants :

 le suivi à la concertation du secteur;

 la supervision de la mise en œuvre de la stratégie collective du 
secteur biologique québécois;

la mise en œuvre des cibles stratégiques 
de l’axe sur la valorisation des produits 
d’appellation biologique.

4. Filière biologique du Québec
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SCHÉMA DE MISE EN ŒUVRE DE LA STRATÉGIE COLLECTIVE 2014-2018

4. Filière biologique du Québec



Notre « boîtes à outils »

 plusieurs études de marchés;
 trois sondages consommateurs;
 une convention entre la Filière biologique 

et Aliments du Québec;
 la préparation d’une campagne de valorisation (Enzyme et 

Symbiosens);

 la Stratégie collective de développement du secteur 
BIO québécois 2014 – 2018.
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4. Filière biologique du Québec
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4. Filière biologique du Québec



Projets 2015 - 2016
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Projet valorisation des aliments biologiques

Membership / PPP (partenariat public – privé)

Producteurs – transformateurs

Distributeurs - détaillants

Marketing associatif

avec entreprises

avec regroupements 

4. Filière biologique du Québec
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Projet valorisation des aliments biologiques

4. Filière biologique du Québec
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Projet valorisation des aliments biologiques
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Projet valorisation des aliments biologiques

4. Filière biologique du Québec



Points à retenir
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 Un marché en plein développement;

 Un positionnement enviable du Québec;

 Un intérêt marqué des consommateurs;

 Une confiance en la certification bio du Québec;

 Un besoin de stimuler l’offre d’aliments bio du 

Québec.

Conclusion 
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Période de questions ?


