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PROCESSUS DE PLANIFICATION DU MARKETING
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1. Nature du projet
2. Analyse contextuelle
3. Marchés ciblés
4. Commercialisation 
5. Ressources humaines
6. Système de production
7. Environnement
8. Gestion des risques
9. Financement et analyse du projet
10.Échéancier

PLAN DE COMMERCIALISATION
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MARCHÉ CIBLE
CIRCUITS DE DISTRIBUTION
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Régions Fiche du MAPAQ* CARTV

Nombre total 
d'entreprises

Superficies 
totales (ha)

Superficie 
moyenne des 
entreprises 

(ha)

Nombre 
d'entreprises 

certifiées 
biologiques

Superficies 
certifiées 

biologiques 
(ha)

% des 
entreprises 
certifiées 
biologique

01- Bas-Saint-Laurent 17 13,9 0,8 4 1,0 24 %

02- Saguenay-Lac-Saint-Jean 10 6,2 0,6 7 11,0 70 %

03- Capitale-Nationale 12 5,5 0,5 4 4,3 33 %

04- Mauricie 8 6,1 0,8 2 5,8 25 %

05- Estrie 31 26,6 0,9 19 11,8 61 %

07- Outaouais 25 20,9 0,8 16 3,0 64 %

08/09 - Abitibi -T. et Côte-Nord 8 1,0 0,1 1 0,4 13 %

11- Gaspésie-Îles-de-la-
Madeleine 16 3,4 0,2 2 0,03 13 %

12- Chaudière-Appalaches 12 5,3 0,4 10 4,7 83 %

14- Montréal -Laval-Lanaudière 27 40,7 1,5 17 22,1 63 %

15- Laurentides 16 9,7 0,6 14 7,1 88 %

16- Montérégie 68 41,1 0,6 34 30,6 50 %

17- Centre-du-Québec 17 11,0 0,6 6 16,3 35 %

Total pour tout le Québec 267 191,5 0,7 136 118,1 51 %

ÉTUDE DE MARCHÉ
CONCURRENCE
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RESSOURCES

Formation Accompagnement 



http://www.cetab.org/publications
http://www.cetab.org/outils-gestion

